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Volkswagen: El grupo de marcas de volumen duplica
su beneficio operativo en el primer trimestre de 2023

e Losingresos del grupo de marcas de volumen ascendieron a 33.160 millones de
euros (+36%) en el primer trimestre

e Elfuerte crecimiento de las entregas de BEV (+ 49%) subraya el avance de la
expansion eléctrica del grupo de marcas de volumen: las entregas totales
aumentan un 30%, hasta 1,19 millones de vehiculos

e El beneficio operativo antes de extraordinarios se duplica hasta los 1.740
millones de euros; la rentabilidad operativa del grupo de marcas de volumen
sobre las ventas se sittia en el 5,3% (+1,7 puntos porcentuales)

e Resultados sdlidos impulsados por un mayor volumen de ventas, una gestion
coherente de los costes y el impulso de la eficiencia en las principales areas de
sinergia

e Thomas Schifer, consejero delegado de Volkswagen y responsable del grupo de
marcas de volumen: "Marcas fuertes, sala de maquinas agil: la cooperacion
especifica entre las marcas nos ha permitido ampliar las sinergias existentes y los
beneficios de escalado en los ultimos meses y, al mismo tiempo, aumentar
nuestra solidez financiera y nuestra fuerza innovadora. Las cifras clave del grupo
de marcas de volumen demuestran que vamos por el buen camino."

Wolfsburg, 8 de mayo de 2023 - El grupo de marcas de volumen del Grupo Volkswagen reforzé
auiin mas la estrecha cooperacién entre las marcas hermanas Volkswagen, Skoda, SEAT/CUPRA
y Volkswagen Vehiculos Comerciales en el primer trimestre de 2023. Para tener en cuenta este
exitoso desarrollo y la importancia del grupo de marcas de volumen en la transformacion del

Grupo Volkswagen, las cuatro marcas publican por primera vez sus datos financieros clave en

un informe trimestral del grupo de marcas de volumen.

La evolucion positiva del grupo de marcas hacia una mayor eficiencia y rentabilidad en el segmento de
volumen se refleja en particular en el beneficio operativo antes de extraordinarios, que se duplicd en
comparacién con el trimestre del afio anterior, situdndose en 1.740 millones de euros (1T 2022: 830
millones de euros), y en un fuerte aumento de la rentabilidad operativa sobre ventas del grupo de
marcas de volumen, que paso del 3,6% en el primer trimestre del afio anterior al 5,3% en el 1T/23.
También se produjo un fuerte aumento de los ingresos por ventas, que crecieron un 36% hasta 33.160
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millones de euros (1T 2022: 24.360 millones de euros), mientras que el cash flow neto aumenté un
250% hasta 1.700 millones de euros (1T 2022: 500 millones de euros), reflejando asi los buenos

resultados del primer trimestre.

Las ventas en el primer trimestre de 2023 aumentaron un 30%, hasta 1,19 millones de vehiculos (1T
2022: 0,92 millones de vehiculos). La gama de modelos totalmente eléctricos representa una parte
cada vez mayor de las entregas. En total, el grupo de marcas de volumen entregé 97.100 vehiculos
totalmente eléctricos en el primer trimestre del afio, un 49% mas que en el trimestre del ano anterior.

"Marcas fuertes, sala de maquinas agil: la cooperacion especifica entre las marcas nos ha permitido
ampliar las sinergias existentes y los beneficios de escalado en los ultimos meses y, al mismo tiempo,
aumentar nuestra solidez financiera y nuestra fuerza innovadora. Las cifras clave del grupo de marcas
de volumen demuestran que vamos por el buen camino”, declaré Thomas Schafer, consejero delegado
de Volkswagen y responsable del grupo de marcas de volumen.

Resumen de las cifras clave del grupo de marcas de volumen:

Grupo de marcas de volumen 1T Grupo de marcas de volumen

Cifras clave
| cav 2023 (+desarrollo) 1T 2022

Entregas en el

1.193.000 vehiculos (+30%) 918.000 vehiculos
mundo

Ingresos por ventas 33.160 millones de € (+36%) 24.360 millones de €

Beneficio operativo

antes de 1.740 millones de €  (+99%) 880 millones de €
extraordinarios

Rentabilidad

operativa antes de 53% (+1,7%) 3,6%
extraordinarios

Cash flow neto 1.700 millones de € 500 millones de €

Cuatro marcas sélidas sientan las bases de los buenos resultados del grupo de marcas de volumen

Los excelentes resultados obtenidos en el primer trimestre por el grupo de marcas de volumen se
deben también al desarrollo satisfactorio de las marcas individuales Volkswagen, Skoda, SEAT/CUPRA

y Volkswagen Vehiculos Comerciales.

La marca Volkswagen registro una ligera tendencia al alza en las entregas. La marca Volkswagen
Turismos entregd un total de 1,02 millones de turismos a clientes de todo el mundo en el primer
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trimestre de 2023 (+ 0,9%). Los vehiculos totalmente eléctricos representaron una gran parte de este
éxito: con unas ventas unitarias de unos 70.000 vehiculos, la marca represento algo menos de la mitad
de todos los BEV entregados por el Grupo (+31,2%).

A pesar del dificil entorno y de las persistentes limitaciones de suministro, el beneficio operativo antes
de extraordinarios en el primer trimestre de 2023 fue de 608 millones de euros, una mejora respecto a
la cifra del trimestre del afio anterior (513 millones de euros). Los ingresos por ventas pasaron de
14.900 millones de euros (1T 2022) a 20 500 millones (1T 2023). Esta tendencia positiva se vio
contrarrestada en parte por factores como unos costes de material significativamente mas elevados,
asi como los efectos de los tipos de cambio. Como resultado, la rentabilidad operativa de la marca
sobre las ventas antes de extraordinarios en los tres primeros meses del ejercicio en curso se situd en el
3,0%, 0,5 puntos porcentuales menos que en el trimestre correspondiente de 2022.

Skoda Auto registré un buen primer trimestre y entregé 209.600 vehiculos a clientes de todo el mundo
(+12,6%). La familia totalmente eléctrica Enyaq iV tuvo un éxito especial, con un aumento de las
entregas superior al 40%. La tradicional marca checa gener6 unos ingresos de 6.800 millones de euros,
un 33,3% mas que en el mismo periodo. El beneficio operativo antes de extraordinarios también
aumentd mas del 60%, hasta 542 millones de euros. Con un 8,0%, la rentabilidad sobre ventas se situd
en un nivel elevado.

SEAT/CUPRA multiplicé por mas de cuatro (+318,9%) el nimero de vehiculos eléctricos entregados
entre enero y marzo de 2023, hasta alcanzar las 9.200 unidades. En total, SEAT/CUPRA entregd
125.218 vehiculos en el primer trimestre, un 23,37% mas que en el trimestre del afo anterior (91.407),
lo que supone el mejor primer trimestre de la historia de SEAT. La compania registré un beneficio
operativo de 144 millones de euros en el periodo enero-marzo de 2023, lo que supone una mejora de
139 millones respecto al primer trimestre de 2022. La rentabilidad operativa sobre ventas en el primer
trimestre de 2023 se elevé al 4,0%. Gracias a la elevada demanda y a la mejora del suministro de
componentes, los ingresos aumentaron a 3.600 millones de euros (+48,2% en comparacidn con el
trimestre del afio anterior).

Volkswagen Vehiculos Comerciales continud con la tendencia positiva de negocio de 2022 en el primer
trimestre del ano fiscal 2023. Las entregas crecieron un 18,7%, hasta 97.189 vehiculos. EI 1T/23 fue el
primer trimestre comercial completo para el ID. Buzz desde su lanzamiento al mercado, elevando las
entregas de todos los vehiculos VWN BEV a 5.500 unidades (1T 22: 700 BEV). Los ingresos por ventas
ascendieron a algo menos de 3.600 millones de euros, impulsados por efectos positivos de precios y
mix de productos. Aunque la situacion del mercado y de los proveedores siguid siendo tensa, el
beneficio operativo antes de extraordinarios se disparé a 171 millones de euros (1T 22: 46 millones de
euros). En consonancia con estas cifras, el rendimiento operativo de las ventas aumenté del 2% del
primer trimestre del ano anterior al 4,8%.

Previsiones
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El grupo de marcas de volumen es la herramienta crucial para la solidez financiera, las sinergiasy la
innovacion en el Grupo Volkswagen, y refuerza la capacidad frente a los retos externos. Sobre la base
de una gestion eficaz del grupo de marcas de volumen con estructuras agiles, la atencion se centra en
la reduccion de la complejidad y en el aprovechamiento sistematico del potencial de sinergias
existente. El indicador central de rendimiento para el grupo de marcas de volumen es una rentabilidad
operativa sobre ventas del 8% a partir de 2025. Para el ejercicio 2023, el grupo de marcas ya espera un
rendimiento operativo sobre ventas significativamente superior al 3,6% registrado en 2022.

ruoWslkavgagen:

ol MRBS e taRen Wolfsburg, es uno de los principales fabricantes de automoviles del

% "I mayor fabricante de Europa. El grupo incluye diez marcas principales de siete paises

VERMAYIAIRAHONS, Audi, SEAT, CUPRA, SKODA, Bentley, Lamborghini, Porsche, Ducatiy

R "eanaﬂdJ(EpElePnerciales. El porfolio de turismos incluye desde coches pequefios hasta

vehiculos dafgj@fecati ofrece motocicletas. En el sector de los vehiculos comerciales ligeros y

pesados, la gama de productos incluye desde pick-ups hasta autobuses y camiones pesados. En todo el

mundo, alre%ggorage%D.SOO empleados se dedican a la produccion, participan en servicios

relacionado§-EisEPRRAAGM Bt rabajan en otras areas de negocio. EI Grupo Volkswagen ofrece sus
vehiculos enrgpérBErs49 160

90832110 , ) .
En 2021, las entregas mundiales de vehiculos del Grupo ascendieron a 8,9 millones (2020: 9,3
millones). LEfma@itacion del Grupo en 2021 ascendié hasta los 250.200 (2020: 222.900) millones de
euros. Los bv

wEéﬂf'“tos en 2021 fueron de 15.400 millones de euros (2020: 8.800
millones de L.?.‘.

christoph.adomat@volkswagen.de | www.volkswagen-newsroom.com
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